2020-3-2-18A Mimoradna vyzva Distribuce filmu

Mimoradna vyzva Distribuce filmu byla vyhlaSena misto standardni pribézné vyzvy na distribuci, pfi€emz zbyvajici
alokace byla navy$ena o 5 miliont korun. Rada Statniho fondu kinematografie toto nové vyhlaseni pfipravila v
reakci na situaci zpusobenou epidemii COVID-19.

Rada tuto mimofadnou vyzvu vnima jako prostfedek k podpofe navratu divaka do kin. V obdobi po ukonéeni
opatreni proti COVID-19 je distribuce v kinech naro¢néjsi, a proto Rada u téchto projektl pfistoupila ke zvyseni
obvykle udélovanych Eastek. Zaroven vita oproti bézné situaci i vice komercni tituly, které v tomto obdobi
pomohou vétsi navstévnosti v kinech.

S ohledem na nutnost flexibility v reakci na opatfeni zavedena v dusledku COVID-19 je i v této vyzvé zruSena
podminka podat Zadost 90 dni pfed planovanym zacatkem distribuce. Ve snaze o pfedvidatelnost rozhodovani
Rada vyzvu doplnila také tabulkou predpokladané vySe podpory dle jednotlivych typu distribuce. Parametry vyzvy
v jinych ohledech zlstaly obdobné jako v pfedchozi vyzve.

S ohledem na potfebu zkraceni procesu podpory kinematografie se Rada rozhodla v tomto vyjime¢ném pfipadé
rozhodovat vyzvu bez expertnich analyz.

4040/2020
Artcam Films s.r.o.
Distribuce filmu Helmut Newton: Nestoudna krasa

Portrétni dokument o pfednim médnim fotografovi Helmutovi Newtonovi patfi k originalnim a atraktivnim
dokumentuam, které dobrfe rezonuji v ¢eskych kinech. Vénuje se jim dnes prfevazné pravé zadatel, kterym je
distribu¢ni spole¢nost Artcam Films. Projekt je nizkorozpoctovy, ale kamparn je dobfe pfipravena a vyuziva co
mozna nejvice PR prostfednictvim vyuziti ambasadoru filmu (Robert Vano) a dalSich aktivit, coz zadateli umoznuje
vétSi zasah cilové skupiny nez placena inzerce. Snad jedinou vytkou je nizka investice do online reklamy, zvlast
pokud ji Zadatel povazuje za dominantni zplsob placené prezentace filmu. Pfekvapenim je také zadost na spodni
hranici doporu¢ené ¢astky pro tento typ filmu. Rada se rozhodla projekt podpofit v pIné vysi.

4080/2020
Cinemart, a.s.
Distribuce Babovky

Ocekavany film podle knizniho bestselleru Radky Trestikové ma ambici stat se jednim z kli€ovych filmd letoSniho
podzimu. Distributor v precizni zadosti analyzuje aktualni situaci na trhu a hleda pro film optimalni strategii, ktera
vychazi i ze zkudenosti s Usp&snou distribuci filmu Sarlatan. Babovky jsou oproti Sarlatanovi film pro $irsi cilovou
skupinu, ale stale zde hrozi, ze epidemiologicka opatfeni a také atmosféra ve spoleénosti zasahne praveé tento
segment daleko vice nez divaky, ktefi na Sarlatana vyrazili kvdli jeho kvalitdam. Bez ohledu na ponékud kolisavou
distribu¢nich spolecnosti, tak celé fadé kin, které znovu bojuji s upadajicim zajmem publika. Projekt se Rada
rozhodla podpofit v plné pozadované vysi.
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4046/2020
krutén z.s.
Feinkost 2020

Pasmo kratkych ¢eskych a némeckych filmU je propojeno s projektem ELBE DOC, coz je festival, ktery navazuje
na prehlidku Cena Pavla Kouteckého. Zadatelem je spolek krutén, ktery realizoval distribuci filmu Gottland a
jednosalovych kinech po celé CR (Hradec Kralové, Brno, Olomouc a dal$i), pfipadné v multizanrovych prostorech,
pokud v daném mésté klasicke kino chybi (Plzen, Liberec). VétSina rozpodtu je investovana do technického
zazemi projektu a do nakladd spojenych s jednotlivymi projekcemi. Marketingova kampar je omezena pouze na
socialni média a vyraznou roli bude hrat PR. Dramaturgicky se jedna o velmi dobry vybér, ktery ma potencial
dostat do kin pravidelné divaky pasem kratkych filmd. Téch neni mnoho, ale projekt mize zajimavym zplsobem
doplnit standardni nabidku kin a je jednou z mala moznosti prezentace kratkometrazni tvorby zacinajicich autort
na distribuéni scéné. Rada se rozhodla projekt podpofit v piné pozadované vysi.

4041/2020
Pilot Film s.r.o.
Zaluiji!

Distribuce filmu Zaluiji! reziséra Romana Polanského méla prob&hnout jiZ letos na jafe a stejné jako festival
Febiofest, kde mél a bude mit premiéru, je posunuta na zafi. Film vyvolal a vyvolava kontroverze pfedevsim diky
0sobé svého reZiséra a jeho jiz roky trvajicim a nedofeSenym obvinénim ze sexualniho nasili. Rada negativné
hodnotila marketingovou strategii, ktera je velmi vagni a nékteré polozky v rozpoétu, jako je cena za tisk plakatd,
jsou neadekvatni. Jedna se samoziejmé o mensSinovy evropsky film, jehoz navstévnost se bude pohybovat v
jednotkach tisicu divakl. Zaroven vSak distributor z rozpoctu hradi viceméné pouze své provozni naklady. | pfes
problematickou kvalitu zadosti se v§ak Rada rozhodla projekt podpofit ve standardni vysi, ktera je urCena
zahraniénim filmam v klasickych vyzvach na podporu distribuce. Castka podpory byla snizena oproti pozadavku
zejména pro to, ze Zadatel pracuje v rozpoctu jen s minimalnimi naklady na reklamu.

4044/2020
BONTONFILM, a.s.
Déda, postrach rodiny

Rodinna komedie s Robertem de Nirem a dalSimi hereckymi hvézdami vstupuje do €eskych kin s dabingem. To
muze byt problematické pro jednu z cilovych skupin (fanousci hlavnich hereckych protagonistt a americkych
komedii). Film ma byt uréeny pro rodi¢e, prarodi¢e a jejich déti nebo vnoucata. Tomu odpovida i marketingova
strategie, ktera klade ddraz na reklamu v klasickych médiich a na PR. V nabidce €eskych kin je jen velmi malo
filmd s podobné strukturovanou vicegeneracni cilovou skupinou. | v tomto pfipadé se jedna o podlicenéni vztah
mezi majitelem licence a distributorem, a Zadateli tak zdstane jen procentualni podil z €istych vynos( z distribuce,
coz je limitujici. Rada se rozhodla projekt podpofit plnou poZadovanou ¢astkou.

4087/2020
Balkanfilm spol. s r.o.
Distribuce filmu OROSLAN

Pozoruhodny slovinsko-Cesky snimek z producentské dilny Jordi Niuba chce do kin uvést spole¢nost Balkanfilm.
Ta se specializuje na uvadéni filma z balkanského regionu a pracuje zejména s komunitou filmovych klubg.
KliCovym aspektem této nizkonakladové distribuce je spoluprace s Diakonii, ktera se bude podilet i na uvadéni
filmu s pfednaskami o hospicové péci. Film byl vybran na lofisky festival v Locarnu a téma hospicové péce
zpracovava vysostné umélecky. Z tohoto pohledu je zvoleny koncept velmi ambiciézni. Zadatel také deklaruje jen
minimalni investici do marketingové kampané. Vzhledem ke komunitnimu charakteru projektu, kvalitam a
narocnosti filmu a s pfihlédnutim k ¢eskému podilu na vzniku filmu se Rada rozhodla projekt podpofit v piné
pozadované vysi.
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3968/2020
Bohemia Motion Pictures, a.s.
Red Shoes and the 7 Dwarfs/ Cerveny stieviéek a 7 stateénych

Distribuce rodinného filmu, ktery cili na divaky od 3 let je diky jednomu z animator( promovan jako film od tvircl
Ledového kralovstvi a dalSich Disneyovek. Film se pokousi o ironické propojeni nékolika klasickych pohadkovych
pfibéha a postav a kvalitou animace patfi k tomu lepS§imu, co se do ¢eskych kin posledni dobou dostava. Vétsi
¢ast rozpoctu tvofi minimalni garance, kterou bude zadatel recoupovat z vynosu z distribuce. Popis projektu je
pomeérné vagni, ale je z néj patrné, Ze investice do marketingu bude mensi, nez je u takového titulu zvykem.
Naklady na kampar budou primarné smérovat do outdooru. Pfesto se Rada zejména s ohledem na potfebu
obsahu pro tuto cilovou v kinech rozhodla projekt podpofit ve vysi standardu pro détské dabované zahrani¢ni
filmy, ktery Rada vyuziva v klasickych vyzvach na podporu distribuce.

4042/2020
Pilot Film s.r.o.
NEBE

Distribuce filmu Nebe novinare a televizniho zpravodaje TomaSe Etzlera se vraci k jeho dlouhodobému pobytu v
Ciné a zprostfedkovava divakam pohled na situaci postiZzenych déti v této zemi. Film je spiSe reportazniho
charakteru a ma potencial oslovit Uzkou skupinu divakl se zajmem o lidskopravni témata. Projekt ma za sebou
uspésnou crowdfundingovou kampan, diky které byl dokoncéen, a zaroven ziskal prvni divaky, protoze jednou z
odmén byla i u€ast na pfedpremiérach ve vybranych regionalnich metropolich a v Praze. Marketingova strategie je
postavena predevsim na PR a také na nakupu inzerce v klasickych i online médiich. V zadosti vSak Rada
postradala konkrétni informace o tom, kam budou pomérné vysoké prostfedky na kamparn investovany. V
nékterych polozkach jsou pak naklady nestandardni. Z téchto divod(, a také proto, Zze zadatel sam deklaruje
cileni pouze na 5.000 divaku, Rada projektu udélila podporu ve vysi, ktera odpovida podpofe uréené pro
nizkorozpod&tovou distribuci. Zadatel zaradil projekt do kategorie standardni distribuce &eského filmu, i pfesto, ze v
zadosti kalkuluje s pocty divaku, které této kategorii neodpovidaji.

4043/2020
BONTONFILM, a.s.
Krupavi mazlicci

Rodinny film, ktery vstoupil do kin na sklonku srpna a za prvni tfi tydny v distribuci dokazal témér dosahnout
navstévnosti, se kterou zadatel kalkuluje tuto zadost. Da se tedy oCekavat, ze film skonci s lepSim vysledkem, nez
s jakym Zadatel pracoval ve finan&nim planu. Marketingova strategie je dobfe pfipravena a zacilena pfedevsim na
outdoor a reklamu v tisku. Cilova skupina jsou pfedevsim rodi¢e déti a nikoliv déti samotné, coz odpovida
charakteru filmu. Rada se rozhodla projekt podpofit standardni ¢astkou, kterou v tomto segmentu Rada udéluje v
klasickych vyzvach na podporu distribuce. Film jiZz vstoupil do kin a cil navstévnosti prekroci. Tim padem bude
generovat i vy$Si vynosy a neni tedy nutné podpofit ho zvySenou Castkou.

4049/2020
MIRIUS Praha, spol. s r.o.
Distribuce animovaného filmu YAKARI-Velké dobrodruzstvi

Projekt spole¢nosti MIRIUS Praha se tyka rodinného snimku z francouzské jazykové oblasti, ktery vychazi z
jednoho z nejpopularnéjsich evropskych détskych komikst. Zadatel cili na 18 000 divaku, ale rozpodet
marketingové kampané je pomérné nizky. Zaroven jde o podlicen¢éni smlouvu, do které je zahrnuta i minimalni
garance, takze procenta, které distributorovi zlistanou z Cistych vynosl(, jsou nestandardné nizka. Rada projevila
do reklamy si film v kinech bude sloZité hledat divdky. Na druhou stranu Zadatel planuje film uvést i v rémci Junior
Festu a Festivalu francouzského filmu, coz by mohlo oslovit Sirokou skupinu potencionalnich divaku. Distribu¢ni
strategie je tedy zvolena dobfe, a ackoli je otazkou, nakolik mize byt v kombinaci s minimalni marketingovou
podporou Uspésna, Rada se rozhodla projekt podpofit v pIné poZzadované vysi.
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